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Percepcion y expectativas

Situacion economica del pais

Hoy vs 1 ano atrds
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Q Enrelacion a la situacion econdmica del pais, la percepcidon positiva en relacion a un ano
atrds alcanza al 30% de las empresas y muestra una desmejora respecto a la Ultima
medicion, sin embargo, las expectativas sobre la evolucion para el proximo ano

presentan una leve suba.
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Percepcion y expectativas

Situacion economica y financiera de la empresa

Hoy vs 1 ano atrds
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d En cuanto ala situacion econdmica y financiera de la empresa agropecuaria respecto a
un ano atrds se observa una disminucion de la percepcion positiva en relacion a la
medicidon de julio pasado.

O Enrelacion alas expectativas, el 89% de las empresas son optimistas.
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Percepcion y expectativas

Momento para realizar inversiones
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O 5.5 de cada 10 encuestados piensa que es un buen momento para realizar
inversiones, valor por debajo del relevado en julio(62%).

O La variacion del indicador de porcentaje de respuestas positivas menos negativas
disminuyo 7 p.p. respecto de la medicidn anterior.
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Resultado por produccion

¢Cerré gestion? Resultado vs campana anterior
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a Al momento de la consulta, 11% de las empresas encuestadas manifestd que aiun no
habia cerrado la gestion de la campana 17/18, valor que se ubica por debajo de los
relevamientos anteriores. En promedio, las empresas que cerraron gestion evidencian un
aumento del resultado de 9,13% en relacion a la campana anterior.
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“@’ Ganaderio
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Negocio Ganadero

sCOmo espera que evolucionen las siguientes variables durante el proximo ano?

Precio de la carne

Mayor 41%

lgual 56%

Menor 3%

% de Empresas

Resultfado econdmico

66%

34%

0%

% de Empresas

O El 41% de los encuestados considera que el precio de la carne aumentard, mientras

que un 3% cree que serd menor.

O En cuanto al resultado econdmico, el 66% de la muestra piensa que el resultado

mejorard el proximo ciclo.
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Expectativas de precio y resultado

Proximo ano vs momento actual (Por encima — Por debagjo)
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d El porcentaje de respuestas que indican que tanto el precio como el resultado mejorardn
se ubica por encima del porcentaje que cree lo contrario para ganaderia.
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Superficie de recursos forrajeros

Variacion superficie a ocupar 2019 vs. 2018

% de Empresas
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d La mayoria de las empresas mantendrdn o aumentardn la superficie de recursos forrajeros

en 2019 en relacion a 2018.
Q El67%y 66% de las empresas incrementardn la superficie de pasturas y pasturas en

implantacion, respectivamente.
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Superficie de recursos forrajeros

Cantidad de hectdreas y variacion promedio 2019 vs. 2018

[ Hectdareas relevodos] ‘ Variacion promedio ’

Campo natural y/o monte 69.733

Rejuvenecimientos | 2.020

Pasturas en implantacion 17.367
Pasturas 39.413 @

Verdeos de invierno | 280 @

a El aumento promedio en la superficie de pasturas en implantacion y verdeos de invierno
en 2019 respecto de 2018 es 5% y 2% respectivamente.
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Cria

Cantidad de vientres en
servicio en la campana
18/19

sCudnto varid en relaciéon al
servicio anterior?
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O El 44% de las empresas CREA de Paraguay tienen mdas de 1000 vientres en la

campana 18/19.
d En promedio las empresas aumentaron 4,23% el numero de vientres en relacion al

servicio anterior.
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Retencion en cria

Propdsito sobre el stock
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Grupos CREA Paraguay

/ [ Principales motivos ]

Necesidad financiera

Expectativas de
negocio

Captar ganancia

Expectativas del
negocio

26%

\

a El85% de las empresas CREA de Paraguay piensan aumentar el stock del rodeo de cia. La
principal causa son las expectativas del negocio.
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Invernada: cantidad de cabezas

Canfidad de cabezas a invernar en la campana 18/19
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751 a 1000 I3%

501 a 750 I 3%

251 a 500 .7%
14%
101 a 250 .7%

45%

% de Empresas

41%

1 al100 - 10% '
Hasta a 13

14019
meses

Mds de 19
meses/

A El49% de las empresas CREA de Paraguay fienen mdas de 1000 cabezas a invernar en la

campana 18/19.

O Porsu parte, 45% de las empresas tienen una duracion de invernada de 14 a 19 meses.
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Invernada: duracion media
Campana 18/19vs 17/18

% de Empresas
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O El 67% de las empresas que realiza invernadas cortas (hasta 13 meses) planea mantener la
duracion de la invernada. Por su parte, el 67% de las empresas que realizan invernadas
largas (Mdas de 12 meses) planea reducir la duracion de la invernada en el ciclo ocTuoI en

relacion al anterior. Area Economia, | + D, Movimiento CREA




Peso medio a faena de la invernada

Proximo ciclo vs anterior

% de Empresas

Mantener 0%
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Q 76% de las empresas que realizan invernadas tienen un peso medio de faena superior a

420 Kg/cabeza.
d La mayoria de las invernadas pesadas (mds de 420 kg) piensa disminuir el peso de

terminacion.
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Peso medio a faena de la invernada

Principal motivo de variacion

% de Empresas

50%

Mejor negocio
Oferta forrajera
Cuestiones financieras

Destinar a exportacion

O La principal causa por las empresas CREA de Paraguay varian el peso medio a la faena
es por la mejora en el negocio.
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Empresas habilitadas para exportar

Ano 2018
% de Empresas
45%
9% 0% 18% 9% 64%
0% 1a45% 46a60% 61 a75% 76a100%
Empresas habilitadas % Ventas que podria destinar a exportacion

O De acuerdo al planteo de invernada actual, 45% de los empresas ganaderas
encuestadas se encuentran habilitadas a destinar ventas al mercado externo.
QO 91% de los casos podria destinar a exportacion mads del 45% de sus ventas totales en 2018.
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SEA CREA

Proxima encuesta: Marzo 2019
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